
综 艺 I P 联 合 营 销 解 决 方 案
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PART ONE
品牌介绍
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明星产品：甜心小方瓶
高颜值微醺发酵果酒

引进日本

先进发酵工艺

甄选原产地高品质水果，

只使用纯果酿造，

果汁含量70%以上

0香精，0色素，0防腐，

每一口都像在吃水果

以香氛为灵感，

获得外观专利认证
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饮用场景

朋友聚会，聚餐野餐，旅行出游下班回家后，睡觉前，纪念日庆祝 闺蜜好友小酌，聊天谈心，追剧看戏

当今社会女性饮酒需求不断增加，

她们在意高颜值、多风味、低度数的酒饮，

当然还有天然健康，没有负担的需求。

但目前市面上传统酒水品牌无法满足需求，

MissBerry我们希望满足中国年轻女性多样化酒饮需求。绝
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贝瑞甜心核心人群

 岁 大四学生 职场新鲜人

向下辐射18-21岁大学生 向上辐射30-35岁资深少女
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PART TWO
市场洞察
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市场洞察

线上酒水市场提速扩容，酒水新客涌入市场

我国拥有悠久的酒水消费历史，随着我国居民消费水平的提升和线上平台的品类拓展，酒水的消费也在不断向线上渗透。

从线上酒水消费来看，市场近三年来快速增长，消费人群基数持续高速扩容，酒水新客不断涌入市场，为市场注入增长活力。
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市场洞察

年轻消费者是酒水市场重要的增长动力

年轻化是酒水市场的重要发展方向，90/95后年轻人的酒水消费增长极具潜力，

从消费人数和人均消费水平来看90/95后消费者皆呈现增长趋势，年轻消费者逐渐成为市场消费的主力军。
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市场洞察

微醺小酌是年轻一代“自我治愈”的良方

年轻消费者引领健康微醺热潮，对低度数酒水偏爱有加，果酒、葡萄酒、啤酒这几类低度数酒也受年轻人偏爱。

饮酒不仅是助兴，梅酒、清酒、洋酒等酒水小酌伴随着年轻人们无聊、悲伤、疲意等情绪，是生活陪伴的一部分。
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市场洞察

图片来源：天猫新品创新中心《2020果酒创新趋势报告》

女性成为果酒市场的消费主力军

据天猫年货节统计出的数据，购买果酒的消费者中有6成以上是女性；从年龄来看，90后购买果酒的占比最多，达到45%。其

次是85后，占比超过20%。生活于一线城市的女性，包括新锐白领、精致妈妈和95后，正在成为果酒、预调酒的消费主力军。
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市场洞察

可支配收入的提升、悦己意识的萌发让女性开始尝试更多“享受型”的

消费选择，小酌作为一种愉悦自我、释放天性的方式，果酒可以达到

微醺效果来释放压力，治愈心灵的效果，自然而然开始备受青睐。

2020年，懂得享受微醺自由的女性消费者不仅推高了网易严选平台

红酒、起泡酒等利口小甜酒的销售，还成为了白酒的消费生力军。

2021年，在这个“她经济”的语境下，女性在其中掌握了愈强的话语权，

并推动着新零售行业的变革。

年轻女性果酒消费人数已经超过男性，对于她们来说，果酒口感好、

颜值高等特点，是她们在各类场合和场景中用来烘托氛围的首要选择。

果酒品类存在着极大的市场潜力，看好它跟“她经济”碰撞出的火花。

“她世界，她力量”的崛起
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营销目的

要做果酒界的喜茶
当代女性治愈心灵的微醺“仪式感”
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建立综艺与品牌的强关联
利 用 i p 打 造 同 行 差 异 化

贝瑞甜心 如何发挥优势，突围而出？
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PART 
THREE营销策略
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节目信息

电视播出平台：江苏卫视 

网络播放平台：优酷视频 

联合宣发平台：

节目名称：《阳光姐妹淘》 

节目定位：明星闺蜜24小

时情感体验类真人秀 
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节目信息

综艺内容简介

《阳光姐妹淘》是一档在2020年“疫情后时代”线下社交逐渐复苏的背景下，由柳

岩、欧阳娜娜、娄艺潇、蒋梦婕、毛晓彤等多位女艺人担任召集人，邀请自己最亲

密的姐妹淘久违重聚，面向镜头记录自己与闺蜜共度24小时的情感体验类真人秀。

节目展现了当代女性温暖美好的友情面貌、时尚鲜明的生活态度，以朋友间互相理

解和治愈的正能量情感价值

综艺权益概述

• 官方认证授权身份

• 自营渠道基础素材授权

• 官方海报授权使用

• 官方剧照海报授权使用

• 主持人宣传ID

• 官方宣传片授权使用

• 节目植入视频片段切条

• 官方新闻稿素材宣传授权

• 官方节目视觉元素授权使用

• 产品情景互动植入

• 产品SLOGEN花字形式呈现

• 产品空境+字幕条+OS

• 单期片尾鸣谢企业LOGO展现

• 江苏卫视硬板广告呈现

• 节目官博图文互动@品牌绝
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节目信息

《阳光姐妹淘》第一季数据

• 综艺具备千万级的流量曝光

• 综艺具备超强的电商带货能力

• 江苏卫视 优酷平台做背书

《阳光姐妹淘》第二季开播数据
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节目嘉宾介绍

华语歌坛天后

微博粉丝4364w+   
抖音粉丝134w+
B站粉丝23w+
快手粉丝558w+   

代表作：

《终于等到你》《画心》《如果这就是爱情》《我的梦》

综艺作品：

《我是歌手》《梦想的声音2、3》《中国新说唱2020》

荣誉

u 九连冠年度最佳女歌手

u 歌迷最喜爱的华人女歌手

u 亚洲最具影响力和最佳女歌手

出道十六年

获奖超200次
36场个人大型演唱会

近百首单曲
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节目嘉宾介绍
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产品用户洞察

年轻人对新事物接受能力高，“悦
己”“享乐”成为的主流消费观念。

20-35岁
女性消费者是低度果酒的主力，偏好
爱豆同款产品，选购口碑好的品牌。

女性用户

贝瑞甜心果酒 的主流消费用户群体是本次推广的核心基础
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综艺用户洞察

产品核心宣传点 综艺核心宣传点 明星核心宣传点

情感体验类真人秀 明星女神好物分享

阳光姐妹淘的受众群体是20-35岁追求时尚美丽的年轻女性。

真果酿造，纯天然零负担

贝瑞甜心果酒 绝
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关联用户洞察

年轻女性涵盖不同属性的人群，贝瑞甜心借势《阳光姐妹淘》
传播触达下列人群更有优势：

有很强的圈内分享意识

追求高性价、高品质、高品位

有一定的消费能力，有从众心理

观看综艺人群符合 贝瑞甜心 的目标人群

20-35岁
年轻女性群体 绝
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情感体验类真人秀，传递明星闺蜜
们共处的美好时光，乐观面对生活

坚持打造天然零添加、无负担的水果酿造低度酒，
致力于为用户带来轻松愉悦、精致美好的情绪体验。
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联合营销优势

·  当贝瑞甜心联合

· 《阳光姐妹淘》综艺传播后

·  借势综艺和明星嘉宾张靓颖流量能够

·  为品牌增强曝光和背书同时

·  受众人群契合带动消费
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PART FOUR
执行规划
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联合传播主题

迎合市场环境和消费者需求的传播主题
SLOGAN

真水果酿造

纯天然，无添加，零负担 高颜值，满满的少女心

贝瑞甜心，让闺蜜的相聚时光更甜蜜

主要卖点

辅佐卖点A 辅佐卖点B
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视觉传播

关联综艺和明星IP素材做产品背书种草
VARIETY MATERIAL

海报素材仅作为策划示例，不可作为宣发素材进行外发泄露
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市场洞察

STEP 1 STEP 2 STEP 3

借势 诠释 发酵
为贝瑞甜心宣传造势和背书 结合明星和场景，演绎产品特性 实现电商平台的销售转化

• 微博平台
• 微信平台
• EPR全网预热

• 微博平台
• 微信平台
• EPR全网宣发

• 微博平台
• EPR全网持续发酵
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      线上总曝光量预估：

200W+

效果预估
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PART FIVE
执行数据总结
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第一阶段
• PR新闻稿1篇（发布网站7个，客户端2个）

• 微信KOL 1篇

• 微博KOL 1篇
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微博KOL

Ø 结合姐妹淘节目宣传素材，KOL达人传播，多维度多平台宣传

Ø 达人（生活达人ALICE）内容传播

阅读量：78.4w+

点赞：1692

评论：434

转发：1012
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微信KOL

Ø 结合姐妹淘宣传素材，KOL达人传播，多维度多平台宣传

Ø 达人（时尚播报）内容传播

阅读量：
1621+
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第二阶段
• PR新闻稿1篇（发布网站6个，客户端1个）
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PR新闻稿

Ø 结合姐妹淘宣传素材，联动EPR全网覆盖宣传

Ø 主题：女神张靓颖上《阳光姐妹淘》，节目里的“小甜心”也揭开了神秘面纱！

阅读量：139,093+
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第三阶段
• PR新闻稿1篇（发布网站7个，客户端2个）

• 微博KOL 1篇
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微博KOL

Ø 结合姐妹淘节目宣传素材，KOL达人传播，多维度多平台宣传

Ø 达人（娱乐八卦匠）内容传播

阅读量：62.3w+

点赞：2035

评论：196

转发：277绝
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EPR新闻稿 3篇

（网站20个、自媒体5家）

ü 阅读量：267w+

  微博KOL 2篇

ü 阅读量：140.7w+

  微信KOL 1篇

ü 阅读量：1k+  预计曝光量：
200w+ 207.8w+

  实际曝光量：
407.8w+

宣发数据总结
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